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L ass tisztan!

Ismerd meg a 10-29 éves fiatalok médiahasznalati
szokasait, tudd meg mit, mikor, mennyit,
milyen eszkdzon és miért fogyasztanak!

GO © -

A Youtube megengedi, A tévé egy rovid-
hogy egy személy teljesen filmekkel megszakitott
kézbe vehesse a tartalmat. nagy reklamfolyam”

NEITHTH.a.-. Tudj meg tobbet a

s GEMIUS

VloggerVilag kutatasarol!

‘A tévén csak azt nézzuk
amit neten nem taldlunk meg.”

w.gemius.hu/vloggervilag
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Kolma Kornél
// SAKKOM Interaktiv

.

A Tenkes kapitanya egyike volt azoknak a sorozatoknak,
amit gyerekkoromban ki nem hagytam volna. A fekete-fehér
film fohosét Zenthe Ferenc formalta meg, aki kilenc-tiz éves
koromban részt vett egy nyilvanos gyereknapi rendezvényen,
ahol féloranyi sorban allas utan végre sotétkék filccel alairta
nekem a Pajtas magazin aktualis szamat - boldog voltam.

IN
FLU

Ez az élmény jutott eszembe akkor, amikor tavaly a kilenchez kozelité fiaimmal
kildtogattam a PlayIT nevli gamer eseményre. A torténet innentdl hasonlé lefolyasu.
A kildnbség talan ,csak” annyi, hogy a dedikalasra varok kigy6zoé sora nem egy
tévés celeb, hanem napjaink népszer( youtuberei - pl. Doggy Andi, Pamkutya — el6tt
képzbdott.

EgyszerGien nem lehet nem észrevenni azokat a markans valtozasokat, ahogy

a fiatalok manapsag a médiat fogyasztjak. A tévét akar ki is lehetne hizni a
konnektorbdl, valészinlleg észre sem vennék, legalabbis a hagyoméanyos értelemben
vett ,mUsorszoros” forrasbol érkezé tartalom mar nem érdekes. Sokkal inkabb
izgalmas viszont az a tartalom, amit 6k maguk keresnek és inditanak el,

vagy éppen él6 kdzvetités formajaban, kérdéseiket is feltéve, s arra valaszokat

kapva lehetnek ,részesei”.

Az influencerek az Ujmédia lehetdségeit kiakndzva a hagyomanyos médiumokat
megszégyenitd aktiv rajongdtabort épitenek ki, ami persze azt is jelenti,

hogy a hallgatésagot a hagyomanyos csatornaktél szipkazzak el, igy bizonyos
célcsoportok elérése nélkilik ma mar szinte lehetetlen.

Ezért jott |étre, és as a torténések mélyére az Influencer Magazin, melyben

igyekeztiink nagyképet alkotni a véleményformalok vilagrél. Egyedilallé médon
harom oldalrél — a szakma, az influencerek és az érintettek véleményét kikérve —
vizsgaltuk meg azt, hol is tart ma az influencer marketing. Beszél majd a témarol

C E P pszicholégus, véleményformald, tanar és gyerek, mig a lehetéségeket mini
esettanulmanyok segitségével tettiik kézzelfoghatobba. m

m QG QZI N A kép persze még igy sem teljes, de mi itt
vagyunk, lesziink, hogy a témarél egyiitt (is)

véleményt formaljunk!

| vww.sakdom.hu |
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T a rt a I omie ze k SAKKOM Interaktiv Kft.
j y 1068 Budapest,
Benczur utca 47.

Telefon: 06-1/237-0212
E-mail: office@sakkom.hu

Web: www.sakkom.hu
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// Kozarek Andrea, SAKKOM Interaktiv FELELOS KIADO:
Kolma Kornél tigyvezet6
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rok Bianka

Kolma Kornél

} Madarat tollarol, youtubert kévetojérol Ko;é,rek A? cies
// Mi motivalja a #followert? - Interju gyerekekkel. Sabjan Greta
Szabé Laura

Szili Nikolett
Az Instagram a legveszélyesebb alkalmazas
// Gyurké Szilvia, Hintalovon Alapitvany KIADVANYTERVEZES,
GRAFIKAI TERVEZES:
} Uj irdnyok az oktatasban USRS Rl
// Az Gjmédia oktatasi vonatkozasai — Jocé bacsi vilaga TR

INFOGRAFIKA:
z 6 } Ki vagyok én? // Influencerek 6nmagukrol Szegedi Attila

FOTOK:
} Til a celebeken - igy miikédik az influencer vilag Special Effects Media
// Szab6 Gergd, Special Effects Media Istockphoto, Shutterstock

KULSO SZERZOK:
3 o } Hot stories 2017 // Az influencer vilag hirei Balatoni Jézsef
Benké Lilla
Tizolt6 leszel s youtuber! Gyurké Szilvia
3 z } // Sagi Evelin (AvianaRahl), Dancsé Péter (Videdmania), Szab6 Gergé
1

Béla (PamKutya), Viszkok Fruzsi, Csecse Attila

NYOMDA:
Extra Média Nyomda Kft.
Székesfehérvar

gazin

A SAKKOM Interaktiv Kft. a lap barmely részének masolasaval, terjesztésével, a benne
megjelent adatok elektronikus tarolasaval és feldolgozasaval kapcsolatos minden jogot

zre

fenntart. Az Influencer magazinban megjelent szerzéi miivek (cikk, fotoé, adat, grafika)
a kiadé eldzetes irasbeli vagy elektronikus dokumentumba foglalt engedélyével teheto
hozzaférhetové, illetve masolhaté a nyilvanossag szamara a sajtéban. Ez a nyilatkozat
a szerzdi jogokrol sz6l6 1999. évi LXXVI. torvény 36. § (2) bekezdésében foglaltak
szerinti tilté nyilatkozatnak minésiil.

INFLUENCER _ma

magazin
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hiteless

Kepernyovaltas:
HOLVANA
Z-GENERACIO?

Kozarek Andrea
// SAKKOM Interaktiv

Az influencer marketing ugyan nem uj keletu fogalom,
hazankban az elmilt évben nagy attoreést ért el. A kozosségi
platformok térnyerésével megjelentek az Gj tipusu
véleményformalok, akik mar nem a tomegmeédian keresztiil
valnak ismertté, hanem sajat kozosségi oldalukat épitve érnek
el szazezreket, és nyernek el tobbmillios kampanyokat.

A Z-generacié ,felndvése” (j kihivasok elé allitotta

a marketingeseket. Bar a fiatalok elérése kordbban is cél
volt, azonban elég volt az lizeneteket testre szabni, nem
volt szitkség mas csatornakra, mint az idésebb korosztalyok
esetén. A mostani generacidhoz viszont nemcsak méashogy,
de mashol is kell szdIni. A képernydvaltas korat éljik: a tévét
lassan levaltjak a laptopok és mobilok. Rdadasul a fiatalok
sokkal céltudatosabban fogyasztjak az online tartalmakat is,
nekik mar nem kell bemutatni az adblockert vagy

a bannervaksagot, hiszen a digitalis vilagba szilettek bele.

Mit tudnak az influencerek, amit

a hagyomanyos csatornak nem?

Hitelesek a kozonségik szemében, hétkoznapi fiatalok, akik
ugyanazokkal a problémakkal, helyzetekkel néznek szembe,
mint a kévetdik. Emellett nagyon fontos, hogy a kdzosségi
oldalakon tényleg csak azt latjak a felhasznalok, amit
szeretnének: ha valaki nem érdekes szdmukra, azt nem
fogjak kovetni.

Egy jol megvalasztott influencerrel
barmit el lehet adni?

Ahogy minden mas csatornanak és eszkdznek, az influencer

marketingnek is megvannak a maga szabalyai. Nem varhatjuk
el példaul, hogy a marketingizeneteinket egy az egyben adja
at egy vliogger.

| vww.sakdom.hu |

Az influencer nem egy reklamplakat: ha nem sz(rheti at

a sajat szemuvegén az lizeneteinket, hiteltelenné fog valni

a kovetbi szemében. Ez sok markat elijeszthet, ahogy példaul
a Facebook berobbanasakor az, hogy a kovetdink negativ
kommeteket is irhatnak rélunk. Ha ezt valaki nem tudja
elfogadni, nem ez az & terepe. Hosszu tavon azonban azt
gondolom, nem lehet megkertilnie egyetlen markanak sem.
A Facebook anal6gianal maradva: ha egy véllalatot ma nem
taladlunk meg a Facebookon, az nem is létezik.

Tobb olyan kampéanyban dolgoztunk egydtt influencerekkel,
ahol a tizenéveseket kellett elérniink, és mas eszkozokkel
Osszevetve is azt lattuk, hogy kiemelkedé szdmokat
produkaltak a vloggerekkel kbzds megjelenések mind
elérésben, mind konverzidéban. Persze egy-két rossz szajiz(
kommenttel taldlkoztunk, de ezt is el kell fogadni: a vloggerek
ugyanolyan megoszté személyiségek, mint barki mas,

akar az ismert, akar a hétkéznapi emberekre gondolunk.

Nagyon sok a potencial az influencer marketing tertletén,
ugyanakkor van még mit tanulnia a szakmanak. Lehet lesni
kilfoldrél, ugyanakkor a nemzetkdzi porondon bevalt
megoldasok nem mindig mikodnek ugyanugy a hazai
terepen. Abban hiszlink, hogy érdemes a hazai példakbdl
is tanulni, ezért inditottunk egy kutatassorozatot, amiben
a szakma, a célkdzonség és az influencerek szemszdgébdl
is betekintést adunk ebbe a vilagba. m



INFLUENCEREK MARKETINGES SZEMMEL

A kérdoives adatfelvételre 2017. majus 30. és junius 15. kozott kerilt sor. Mintanagysag: 86 f6.

A kutatas lebonyolitasaban kézremUkodott: Kreativ magazin, Special Effects Media.

TOP10 LEGNEPSZER(BB INFLUENCER JELENLEG
A MARKETINGESEK SZERINT

Kasza Tibor
Dancsé Péter

(Videdmania)

Szirmai Gergely

(Hollywood Hirtigynokség)

Rubint Réka

Viszkok Fruzsi

Hosszu Katinka

Sebestyén Balazs

TheVR

Istenes Bence

PamKutya

—— | INFLUENCER magatzin

KIK TARTOZNAK AZ INFLUENCEREK KOZE?

Youtuberek (vloggerek)

84,9%

Bloggerek
79,1%

Facebook-sztarok

76,7%

Instagram-sztarok

74,4%

Hagyomanyos médiaban szerepld hirességek

64%

MILYEN CELCSOPORT ESETEN TARTJA HATEKONYNAK AZ INFLUENCEREKKEL
VALO KOZOS MUNKAT EGY MARKA SZEMPONTIABOL?

Videéki

N\ telepiilés
VN 23%
S Budapest
60% |
14-16 19-23
82% 77%

ON MAR DOLGOZOTT EGYOTT CEGES MI ALAPJAN VALASZTOTTAK
KAMPANYBAN INFLUENCEREKKEL? KI AZ INFLUENCER(EK)ET
A KAMPANYHOZ? (TOP3)

Hiteles legyen a
célcsoport korében

Passzoljon a marka
imazsahoz

Nagy legyen az elérése és
az aktivitas a csatornain.

M Igen, egy alkalommal

M Igen, rendszeresen

Il Nem



MILYEN INFLUENCERREL DOLGOZOTT EGY(TT?

32,7% 43,6%

23,6%

Elelmiszeripar

20%

IT, telekommunikacié

16%

Bank, pénzlgyi szolaltatas

~N
&

Média

5,5%

HANY INFLUENCERREL DOLGOZOTT
EGYUTT A KAMPANYBAN?

27,3%

. 9’1 0/0
o
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Pt reree

52,7%

HOGYAN MERTEK AZ INFLUENCER
HATEKONYSAGAT?

Konverzioh

alapjan Bevonédas
24% 35%

ON UGYNOKSEGI VAGY MEGBIZOI OLDALON DOLGOZIK?

W Ugynéhségi oldalon

KITOL ERKEZETT AZ OTLET, HOGY A KAMPANYBAN
INFLUENCEREKKEL DOLGOZZANAK?

W Ugynéhségi oldalrol

Il Mar nem emlékszem

KOLTSEGESNEK TALALTA AZ INFLUENCEREKKEL
VALO EGYOTTMUKODEST?

Il Igen, de megérte

I Egyadltalan nem, nagyon megérte

Il Nem tudom

MENNYIRE ENGEDTEK, HOGY ONALLOAN TALALJA
KI ES SZERKESSZE MEG A TARTALMAT AZ INFLUENCER?

7,7%
7,7%

csak a fé hkampanytéma volt adott.

Il Teljes mértékben szabad kezet adtunk,

hatni a végl,

. o
tartalomra, pl. sz6vegezés.

Il Teljes mértékben mi adtuk a tartalmat,
az influencer csak a feliiletet biztositotta.

B—



Fiatalos lendiiletben a ha

2017-ben a fiatalokat szinte lehetetlen megszolitani a klasszikus értelemben
vett hirességekkel, celebekkel, ezért az influencerekkel (youtuberek,
vioggerek, bloggerek) valo egyiittmiikodés elengedhetetlen kelléke lett az dket

célzo sikeres kampanyoknak. A megbizok részérdl a legfontosabb szempont,
hogy az influencer mennyire tud azonosulni a markaértékkel és az iizenetekkel.

Mi volt a kampany lényege,

# O] amiben influencerrel
dolgoztak egyiitt? Mi volt
az influencer szerepe?

A gy6ri 4DX mozink megnyitdsa kapcsan dolgoztunk egyitt
influencerrel, akinek az volt a feladata, hogy ismét kdztudatba
helyezze ezt a moziformatumot, valamint kdzvetitse

a félzenet, hogy a 4DX mar Gy6rben is elérheté.

Ki volt a célcsoport?

A 16-30 éves korosztaly.

Kivel dolgoztak egyiitt? Mi alapjan
esett ra a valasztasuk?

Dancs6 Péterrel. Olyannal szerettiink volna egy(tt dolgozni,

aki a célkdzdnség szdmara hiteles, videds anyagai profin
Osszerakott tartalmak, és Ggy kozvetiti az Uzenetet,

ami a marka értékeit is figyelembe veszi. Buda Andrea
PR- és marketingigazgaté,
Milyen tapasztalataik voltak az // Cinema City

influencerrel valé k6zo6s munka soran?

Gordulékeny volt. A humor segitségével atvitt Gzenet
hatékonynak bizonyult.

Mennyire volt eredményes
a kampany, és ez mennyiben volt
az influencernek készonheto?

A kampanyt eredményesnek mindsitjuk, hisz amellett, hogy

a gydri 4DX mozi bekerult a k6ztudatba, még a budapesti 4DX
mozinak is adott egy Ujabb ,I0ketet”. Hogy ez mennyire csak
az influencernek készénhetd, nehéz megallapitani, mivel tobb
elembdl allt a kampany helyi szinten is, valamint hosszabb
tdvon a mozi sajat fellleteit is hasznaltuk.

Nagysagrendileg mekkora biidzsével
dolgoztak?

Erre az aktivitdsra az influencer budget 900 000 forint volt.

~

—0 e Htapasztalatok #moziznijo #4dx



Mi volt a kampany lényege,
amiben influencerekkel
dolgoztak egyiitt? Mi volt
az influencerek szerepe?

#02

Két markank, a B.U. és STR8 egy-egy Uj termékének
bevezetése kapcsan dolgoztunk egyitt influencerekkel.
Mivel mindkét marka a fiatal korosztalyt szélitja meg, ezért
kerestlink egy olyan csatornat, ahol hatékonyan érhetjik el
Oket. A cél a fiatalok bevonésa, mozgésitésa volt.

A B.U. Uj terméke, az Absolute Me bevezetéséhez egy olyan
platformot hoztunk létre, amire a regisztraloktél olyan képek
és videok feltoltését vartuk, amik - a marka tzenetével
dsszhangban - a néi személyiségiik sokszinliségét mutatjak
meg. Az influencereinktdl, Csizmadia Gabitdl, Csillsztél és
Emci Beauty-t6l minddssze annyit kértlink, hogy a néiesség
fontossagat és a személyiséglink ezerarclsagat jarjak korbe,
egyébként szabad kezet kaptak a téma megkozelitésében.
A STR8 Uj terméke, a HERO bevezetésekor arra hivtuk fel

a figyelmet, hogy sosem késé belevagni céljaink elérésébe,
vagyis a mindennapi hésoket szdlitottuk meg. A kampany
soran létrehoztunk egy microsite-ot, ahol a jatékosok

sajat kihivasokat indithattak. Ebben az esetben sem
szoritottuk keretek kozé az influencereinket — Beniipowat

és Dezsé Bencét —, csak a témat hataroztuk meg, amit sajat
szemszdglkbdl kozelithettek meg.

A videok és posztok mellett interjuk is készlltek az
influencerekkel, 6k maguk is részt vettek a kampanyunkban
(készitettek magukrél Absolute Me videdt, illetve sajat
kihivast inditottak), emellett a kampanyzard Campus Fesztival
kitelepulésiinkon is aktivan részt vettek.

SARANTIS
H U N G A R Y
Great brands for everyday

Deli Karoly
brand manager,

// Sarantis Hungary Kft.

€s #betheheroyouare

zai markakommunikacio

Ki volt a célcsoport?

A B.U. esetében olyan 13-24 év kozotti lanyok, akik
érdeklédnek a szépségapolas, fitnesz, zene, mivészetek,
kdzosségi élet és kozosségi média irdnt, mig a STR8-nél
gyakorlatilag a holgyek ,férfi megfelel6jét” szélitottuk meg:
azokat a 13-25 év kozotti fiatalokat, akiket a sport és életmod
témakore tart lazban.

Mi alapjan valasztottak ki
az influencereket?

A célkdzdnségiink szamara hiteles videds véleményvezéreket
kerestlink, akik azonosulni tudnak markaink értékeivel

és Uzeneteivel. Mivel a célcsoportunk rendkiviil sokszin(,

igy az influencerek dsszevalogatasanal arra torekedtiink,
hogy minél tobb tipust embert elérjunk.

Milyen tapasztalataik voltak
az influencerekkel valo kozos
munka soran?

Mindenki mogott profi menedzsment all, igy gordilékenyen
ment mind a kommunikacié, mind a kézés munka. Ugy
éreztlk, hogy kihoztak magukbdl a maximumot, rdadasul
teljesen sajat személyiségiikre és stilusukra tudtak formalni
a feladatokat.

Elsosorban a sajat vagy az influencerek
feliileteit hasznaltak?

Az influencerek mind sajat csatornaikon, mind a mi
platformjainkon szerepeltek. Bar a sajat kozosségi csatornaink
esetében volt egy olyan fenntartasunk, hogy az influencerek
megosztd szerepe miatt negativ visszajelzéseket is kaphatunk,
az eredmények visszaigazoltak a déntéstinket.

Hogy latjak, mennyire volt eredményes
a kampany, ez mennyiben volt
az influencereknek koszonheto?

Mar a kampany soran is sejteni lehetett, az 6sszegzés soran
pedig kristalytisztan lathatéva valt, hogy az influencerekkel
torténd kozos munka nagyot dobott az eredményeken.

A célcsoportunk érdeklédése teljesen eltér az idésebb
generaciokétol, Uj csatornakra és megkozelitésre volt
szitkséglink. A kampany soran abszolut azok az elemek
teljesitettek a legjobban, amikbe bevontuk az influencereket.

#03#004 p
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Az idén tobb kampanyba is
bevontak influencereket.
Ki tudna emelni parat?

#0

A Pepsi Vloggerdprébat az influencerek vilaga inspiralta. Egy nagyon markazott
kornyezetbe helyeztik a vioggereket, ugyanakkor odafigyeltink ra, hogy
a kovetbik szamara a markank mégse legyen tolakodo.

A Pepsi foci és Black Test kampanyok adottak voltak, igy az influencereknek
minddssze bepillantast engedtiink a kampanyok folyamataba, de ezaltal
érdekes tartalmat tudtunk biztositani szamukra és a kovet8iknek is.

A Lay's focikampanyaban egy ,szurkolas mérét” tesztelhettek az influencereink
a csatornaikon, amibdl vicces tartalmak szulettek.

A Lipton green kampanyunk teaser szakaszaban féként az Instagram dominalt,
ahol az influencerek egymasnak adhattak a lehet&séget, hogy visszatérjenek
természetes ritmusukhoz egy Lipton green relax sarokban pihenve. Késébb,

a nyar folyaman egy VR Lipton green viladgot épitettink fel, amibe belépve
mind a fogyasztdk, mind az influencerek megtapasztalhattak, milyen egy

kicsit kikapcsolni és pihenni az idit6 segitségével.

Kikkel dolgoztak egyiitt?

Ugynoékségi szinten a Special Effectsszel miikédtink egyiitt tébb kampanyban,
néhany influencerrel pedig direktben szerzédtink a kreativ igynokségink
kézremiikodésével. Influencerek tekintetében a Youtube esetén IHNIH,
Goodlike, Szilva, Unfield, Szalay Isti, Dancsé Péter és Csillsz, Instagramon

és Facebookon - a teljesség igénye nélkul - Darai Andrea, Istenes Bence,
Forddés Zé, Stiveg Mark (Saiid), Kiss Ramoéna, Weisz Fanni, Kovacs Dori,
Magyardési Csaba, Dombi, Kabat Péter és Luckey képviselték a markainkat.

Buzder-Lantos Nikoletta
marketingvezetd,
// PepsiCo

pepsi.

Milyen tapasztalataik voltak
az influencerekkel valo kozos
munka soran?

Mi alapjan valasztottak ki az influencereket?

Stilus, személyiség és kdvetészam. Tovabba fontos szempont volt, hogy
mennyire illeszkedik a marka imazsahoz az influencer imazsa, és mennyire
lehet vele kdnnyen egylttmdkodni.

kevésbé értékes markatartalmak sziletnek a nem
mindig tudatosan valasztott, és sokszor talan
egymasnak ellentmondé markapartnerségek miatt.

Mennyire volt eredményes a
Vegyesek, de tulnyomorészt pozitivak.

Az influencerek is probalgatjdk még a szarnyaikat a
szponzori egylUttm(ikodéseknél, tesztelik a kdvetdik
reklamtlrését. Akar egy éven belll is 1atunk
mindségi valtozast. Az influencerek egyre profibba
valnak a markak kezelésében, de sokuknal

a kereskedelmi érdekek eléretorésével egyre

kampany, és ez mennyiben volt
az influencereknek készonheto?

A jo influencer tartalom hasznos kiegészitéje volt
a markakommunikaciénknak, és 6sszességében
hozzajarult a markaink épuléséhez.



Mi a lényege legutobbi
# 0 u kampanyuknak, amibe
influencereket is bevontak?

A kampany a millenniumi generaciorol szél, akinek teljesen mas

az otthonképe, mint a szlleiknek. A régebbi felfogas szerint az otthon
egy burok, ahol az ember egyedul lehet és kikapcsolhat, a fiatalok
szamara viszont egy porg0s helyet jelent, ahol az életuket még
aktivabban élhetik, mint mashol.

Ki volt a célcsoport?

A millenniumi nemzedék id&sebb tagjai, akik mar 6nallé haztartasban
élnek, de attitlidjukben mar masként tekintenek az otthonukra,

mint a szlleik. A célcsoportnak megfelel6en nem egy hagyomanyos
ATL kampanyt futtatunk, hanem sokkal inkabb online tartalomra
fokuszalunk.

Kikkel dolgoztak egyiitt?

Szalay Isti, Szirmai Gergd, Unfield és Viszkok Fruzsi, Kormos Vill8,
Kozma Dominik és Marsalké David.

Mi alapjan valasztottak ki az
influencereket?

A célcsoport, a téma, a Youtuberek profilja és a Telekom marka

halmazok metszetét kerestuk. Juhasz Péter Tibor

marketingkommunikaciés vezetd,

Milyen tapasztalataik voltak az // Magyar Telekom

influencerekkel valé k6zos munka soran?

Az egyik legfontosabb tapasztalat, hogy fontos a kdzpontositas, az

MCN segitsége, ugyanakkor érdemes az influencerekkel személyesen

is egyeztetni. Nagyon profi volt a hozzaallas, latszik, hogy 6k nemcsak . . . .
tartalom-el8allitok, szérakoztatok, hanem Uzletemberek is. Még nem

ért véget a kampany, igy teljes egészében nem tudjuk értékelni

az eredményeket, tapasztalatokat. m

TOP10 HAZAI ES KULFOLDI
YOUTUBE-CSATORNA

oo #1. #9. #3. Dancso Péter #7. Viszkok Fruzsi
ﬁ TheVR Szirmai Gergely 4. Nessaj #8. BENIIPOWA
< #5. PamKutya #9. Zsozeatya

- -

#6. Nagyarosi Csaba  #70. Barni

o0

E #1. #9. #3. GameSprout #7. CollegeHumor
33 PewDiePie Markiplier #4. [FailArmy #8. Cat and Andrew
= #5. Nightblue3 #9. Logan Paul Vlogs
:g - #6. CaseyNeistat #10. Unbox Therapy

Forras: Gemius Influencer kutatas 2017. Spontan valaszok alapjan.



A HUSEGES KOVETOK - MIT KELL TUDNI ROLUK?

Weboldalon elhelyezett pop-up kérdéiv, sulyozva a 10-29 év kdzotti
hazai internetezé lakossagra. Az adatok felvételére 2017. 08.11-29.
kozott kertilt sor. Mintanagysag: 500 f6. Kutatasi partner: Gemius
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YouTube

Dancso Péter

Videémania

78%

Facebook

44%

Instagram

Viszkok Fruzsi

Szirmai Gergely
HollywoodNewsAgency
AFK Légi6

PamKutya

Magyardsi Csaba

Dezsé Bence

Barataimnal

PewDiePie 26%

Ha uton vagyok

25%

LEGNEPSZER(UBB INFUENCEREK - SPONTAN VALASZOK

UNFIELD

Iskolaban

13%

YOUTUBE NEZOI

CSOPORTOK:

videokat néz.
nfluencereket.
Nem kommentel.

Ismer

Il Egyenl6 mértékben

24-29
34%

[

35%
29%

19% 18%

I Févaros
Il Megyeszékhely
Il Varos

W Kozség

l Inkabb tartalmat nézek rajta Il Csak tartalmat nézek rajta

YOUTUBE V. TELEVizI0

Il Nem szoktam

Il Kevesebb mint 1 6rat
W 1-26rat

W 3-46rat

Il T6bb mint 4 6rat

YOUTUBE

TERMEK MEGETELE/KIPROBALASA INFLUENCER HATASARA

94%
Igen

tobbszor is
12%

Még nem, és nem
is tervezem soha
37%

Igen, de csak
1-2 alkalommal
20%

Még nem, de mar volt,
hogy fontolgattam
31%

ONLINE TEVEZ( (35%):

enl6 aranyban lehet férfi vagy né.

AZ inﬂll(,’ﬂ('(,’l
artozik a YouTube-k



YOUTUBE - MOTIVACIO ZAVARJA A VIDEOBAN ELHELYEZETT TERMEKAJANLO?

H Nem ért egyet W Egyet ért Atlag
. . o : . Nem taldlkoztam
Csak akRor zavar, “
45%
csatornak nézésével ’
Szeretek kommenteket olvasni a videok alatt _ - 2,6
Hasznos termékeket ajanlanak a videdban _ - 2,6 L B L
Nagyon kozel érzem magamhoz a vloggereket, ’
akiket kdvetek, szinte mar olyan, mintha _ - 2,4
a barataim lennének, kivancsi vagyok...
L . . L Igen,
életemmel foglalkoznak 7 13%
Még nem, és nem
o . is tervezem soha
kommenteket irni) a videdk ala 4 alkalommal
23%
Még nem, de mar volt,
hogy fontolgattam .
YOUTUBE VIDEG TEMA |
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corer T < RESZT VETT MAR ESEMENYEN INFLUENCER HATASARA?

Vlog (kihivasok, tags stb.)

43%

Igen,
Hogyan csinald tipusu videdk _ 36% tobbszor
is
9
Eletmad, divat, szépség, fitness _ 31%

DIY, lakberendezés

27%

Igen, egyszer
Még nem, és nem 15%
is tervezem, hogy
emiatt elmegyek
barhova is

Gasztro _ 23% 5% Még nem, de mdr
néztem hasonlo
eseményeket
markakvideo! [ 12% 31%
eover [ 12%

YOUTUBE REKLAMOK

Il Egyaltaldn nem zavarnahk

nfluencerek

an megjelend termékajanlo.

W Nagyon zavarnah




Madarat tollarol.
youtubert

kovetojero

Vajon észrevenné egy atlagos 14 éves, ha sziilei lemondanak
a televizio-elofizetést? Aligha. Tévézés kozben is csetel,
videokat néz, youtubereket kovet, emellett hatarozott
véleménnyel van az ot koriilvevo digitalis kornyezetrol.
Kovetkezzen hét fiatal, akik sajatos stilusban osztottak

meg gondolataikat a youtuber vilagrol.

# Krisztian és Norbi (9)
// Budapest

Mennyi videot néztek?

Krisztian (K): Elég sokat, ha tehetnénk, akkor 0-24-ben.

Norbi (N): Bar apa nemrég nagyon bekorlatozta a routeren,

igy max. hétvégén.

Hogy talaltatok ra a videosokra? N: Mert feldobja a napjainkat!
K: Igen, de kezdlink kicsit fliggdk lenni.

N: Az Ugy kezd6dott, hogy anya mondta, hogy a tévén

is lehet YouTube-ot nézni. Csak egyszer vagy tobbszér is
K: Ezt tudtuk amugy, csak egyszer megengedték, aztan megnéztek egy-egy videot?
nem engedték meg.

N: De ekkor még meséket néztlink. K: Konkrétan egyszer egy sorozatot kétszer végignéztiink!
K: Abbol jottek a szerelds videodk, példaul hogyan Egy Otven részes sorozatot, aminek egy része egy
csinaljunk minirobotot, mert néha én is szoktam. vagy két éras.

N: Aztan jott a Minecraft, és vele a tébbi is!
Tanultok valamit a videokbol?
Milyen hatassal vannak ratok ezek

a videok a mindennapokban' mieért N: En példaul az egyik videdstdl megtanultam,
nézitek éket? hogy a Minecraftban felfelé folyjon a viz, plusz csindltam
egy liftprototipust.
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Ha csak pénzért lehetne megnézni ezeket a videdkat, akkor fizetnétek is értiik?

K: Attdl fligg, mennyi pénzbe keril. Akkor Ggy néznénk N: Ez igy nagyon nem éri meg. Ha a sziileink fizetnének érte,

a videdkat, hogy egy Osszesitett videdt néznénk, tudod, akkor szegényeknek az 6tvenezer forint lenne naponta.

ahol kiirjak, hogy 50 vide6 van egyben. Egy évben meg gy egymillié vagy kétmillié forint lenne,
vagy milliard.

# 2 Sara (12)
Szoktal tévézni? O // Németkér

Esténként szoktam sorozatokat nézni, maximum egy oréat.

llyekor kifejezetten a miisorra
koncentralsz, vagy hattérzajként megy?

Inkdbb hattérzajként szokott menni... igazabdl kdzben
szoktam telefonozni.

Mit csinalsz a neten legtobbszor?

Legtobbszér messengerezek, de Instagramot is szoktam . .
hasznélni, meg facebookozni. Nyaron rengeteget Kiket k6vetsz YouTube-on,

telefonoztam, tobbet a kelleténél, de most mar sulis InStagramon és a tobbi feliileten?

idészakban egy nap nagyjabol egy 6rat szoktam fent lenni.

Csak harom emberre vagyok feliratkozva, mert nem vagyok
annyira ennek a hive. Ok Csipesz, Boldzer és royalszabi,
videdsok, hdrom barat. A j6 videdkat Ugy is kiadja a YouTube
anélkil is, hogy fel vagy iratkozva.

Szoktatok a barataitokkal egymasnak
kiildeni Gj videost?

Zenéket szoktunk inkabb. J6, a lanyokkal olyat szoktunk,
hogy ha valamelyik videos jol néz ki, akkor mondjuk
egymasnak, hogy nézzetek ra a videdira. llyen volt példaul
az | have no idea Hungary. Ot a tesém mutatta nekem, én
pedig megmutattam a lanyoknak, és azdta nézziik a videdit.

Megnéztiik egyiitt Viszkok Fruzsi
sminkes videéjat, amit Kiss Adam
narral. Mi a véleményed errol a
videorol?

Az elején kicsit olyan véleményen voltam, hogy nem tennék
ki ilyen videdt Viszkok Fruzsi helyében, amiben engem
kritizalnak, de utana vicces volt.

A videéban tobbszor is feltiinik egy
nagy marka. Mi a véleményed errol?

Nekem nem volt zavaré, inkabb érdekes, ahogy eléhuzta
a ruzst a Coca-Colabdl.
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Kiket kovetsz a YouTube-on?

# Kata (13)
// Kunszentmiklos

Mit csinalsz a neten legtobbszor?

Barataimmal csetelek, YouTube-videdkat nézek, facebookozok, instazok.

Milyen applikaciokat hasznalsz?

Facebook, Messenger, Instagram, Snapchat, Musically.

Mit varsz egy videotol?

Viszkok Fruzsi, Csecse Attila, Dancsé Peti, Radics Peti, Follow A humorostél azt, hogy feldobjon, a sminkest6l semmit.

Anna, nagyon jol megy nekik.

Van kedvenced?

Régen prébaltam elsajatitani a sminkes trikkoket... nem
nagyon sikerilt. (nevet)

Hiszel a videoban lathato

Nehéz kérdés, de szerintem Viszkok Fruzsi. Kedves és nagyon termékajanloknak?
szép is, és nagyon jo videdkat is csinal, és sok mindent ad

a kozénségnek.

Egyaltaldan nem. Még a Viszkok Fruzsi neszesszert (Rossmann
egylttmikodés — a szerk.) sem vettem meg!

Mi a véleményed errol a foglalkozasrél?

Mit érzel, amikor a video helyett egy

Nagyon sok munka van benne, szokték is mondani. Vannak hirdetés indul el?

példaul talalkozok is, ott tobb oran at dedikalnak, probalnak

kedvesek lenni a neZékkel, és ez sikeril is nekik. Szokott lenni az ot mésodpercesl az gyorsan elmegy’

bar amikor nagyon stirgés lenne, hogy megnézzek valamit,

Ha elinditasz egy videot, elofordul, hogy ¢ bead egy reklamot, és 6t masodpercet kell varnom,
kozben mas tevékenységet is folytatsz? az nagyon felhuz.

Nem, megnézem elejétdl a végéig, és nem szoktam

beletekerni sem.

—F INFLUENCER magatzin

# u Kristof (13)
// Gyor

Menonek tartod a videosok életét?
Esetleg szivesen csinalnad te is?

Nekem tetszik, és mendnek tartom. Egy osztalytarsammal egyszer nekialltunk
videdzni, lett is egy vidednk, csak utana elmaradt.

Csak egyszer vagy tobbszor is megnézel
egy-egy videot?

Inkabb egyszer, talan egyszer-kétszer volt, hogy tébbszor is. Pamkutyanak



Mit érzel, amikor a video
helyett egy hirdetés indul el?

Van olyan, amikor megnézem, de altalaban,
amikor érdekes videdt toltottek fel, akkor amint
lehet, atkattintom. Ha éppen nagyon izgalmas
résznél tart a vided, és bejon egy hirdetés,

az nagyon tud idegesiteni.

Szoktal mas tevékenységet is
folytatni, mikézben megy
a video?

Nem, mindig a videdra figyelek!

Kiket kovetsz YouTube-on,
és hogy hivod cket 6sszefoglalé néven?

Beniipowat, Nessajt és a TheVR-t szoktam rendszeresen nézni.
Videdsoknak hivom &ket, esetleg youtubereknek.

Van kedvenced?

Leginkadbb a TheVR-t szeretem, 6k egyszerre komoly és vicces
tartalmat is gyartanak.

. R 0§ P
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A tanaraid tudnak arrél, hogy
a korosztalyotok néz videokat?

Inkabb csak az osztalyfénokiink érdeklédik. O néha
meg szokta kérdezni, hogy kiket néziink.

Mennyi ideig birnad ki, hogy ne csekkold
le a kedvenc videésodat?

Szerintem kibirndm, mert most mar két napja nem néztem
YouTube-ot! Szerintem 1 hétig vagy tovabb is kibirnam!

# Szonja (14)
// Székesfehérvar

Mennyi idot toltesz videonézéssel
naponta?

Amennyi szabadidém van. Két 6rat minimum.

Kiket kovetsz, és hogy hivod dket?

Mi youtubernek hivjuk 6ket. Beniipowa, Geri,
Barni, Csecse Attila.

Amikor nézel egy videot, akkor végig
figyelsz, vagy csak hattérzajként
szolgal?

Fulhallgatoval nézem, és csak arra figyelek!
Tobbszor is megnézel egy-egy videot?

Beniipowatdl tobbszor is. (mosolyog) Még pulcsim is van
téle, 6 a kedvencem.

| vww.sakdom.hu |

Van kedvenc videod tole?

Nemrég voltak nyaralni Horvatorszagban a teséjaval
és a tesOja baratndjével, és tok j6 videdkat csinaltak.
Ezeket tobbszor is megnéztem.

Mennyi ideig birnad ki, hogy ne
csekkold le a kedvenc videésodat
barmelyik kozosségi csatornan?

#06 »
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Nem sokaig, egy napig se!
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Anna (17)
// Kunszentmiklés

Szerinted mit takar az a kifejezés, hogy
véleményvezér?

Ugy fogalmaznam meg, hogy sokszor a szponzoraik kitalalnak valamit,

6k mondjak meg nekik, mit csinaljanak, a kicsik meg bedélnek nekik,

mert azt hiszik, hogy az a joé.

Hogy hivod a vide6sokat?
A neviikon szolitom, nem hasznélok kalon kifejezést.

Mennyi idot toltesz tévézéssel, milyen
miisorokat nézel?

Maximum két érat egy nap. Kiilonbozé vetélkeddket és reality
show-kat nézek.

Melyik appokat hasznalod?

Messengert és Instagramot a legtdbbet, de Facebookot,
Vibert és Snapchatet is szoktam.

Rendszeresen posztolsz is?
Ritkan posztolok, inkabb bongészek.
YouTube-on kiket szoktal megnézni?

Viszkok Fruzsi, Csecse Attila, Follow Anna, Inez Hilda Papp,
Dancsoé Peti.

fifoll

Ki koziiliik a kedvenced?

Igazadbdl nagy kedvencem nincs, de ha valasztani kell,
akkor Dancs6t mondanam.

Van kedvenc videéd tole?

Példaul a Szakszerlien videdk, azok nagyon Utnek!
Szoktal kommenteket olvasni?

Persze, a top kommenteket olvasom, de nem irok soha.
Miért olvasod a kommenteket?

Még viccesebb kommentekért. Vagy esetleg kritikat keresek
kozottik, ha nekem sem tetszik a vided.

Mi a véleményed a reklamokrol?

Az 6t masodperces nem zavar, de amikor tébbet kell varnom,
hogy tovabbléphessek, az méar nagyon. m

#video
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Gyurko Szilvia
gyermekjogasz, gyerekjogi aktivista
// Hintalovon Alapitvany

NouwIdAb g

A marketingesek még bele sem razédtak igazan, hogyan tekerjék

maximumra a fiatalokat elérd Facebook-kampanyokat, mire

célcsoportjuknak hiilt helye maradt a legnagyobb kozosségi oldalon.

Mikozben a legtobb cég épphogy eljatszott az Instagram- és Snapchat-

stratégia gondolataval, addig biin6zoi korok rég ratalaltak megfelelo

hashtagekkel konnyii célpontokra: a sériilekeny, maganyos, szorongo

gyerekekre. Gyurko Szilvia gyermekjogasszal, a Hintalovon Alapitvany

gyerekjogi aktivistajaval jartuk korbe az influencerek, vloggerek

vilaganak jogi és pszichologiai vonatkozasait.

Jogi és pszichologiai tekintetben
mivel jar egy gyerek szamara, hogy
folyamatosan ,.képernyén van”?

A tehetség kibontakoztatasa fontos alapelv és gyermekjog,
csakdgy, mint a maganélethez valé jog védelme. Viszont ha
egy fiatalt — legyen sz6 vloggerrél vagy Insta-sztarrél — nem
készitenek fel r4, hogy magardl mit és hogyan osszon meg
annak érdekében, hogy a maganélete védve legyen, akkor
abbol komoly baj lehet. Gyakran latunk mar tizenévesen
kiégett, csalddott, frusztralt “sztarokat”, akik gy érzik, hogy
elveszitettek egy darabot 6nmagukbdl azzal, hogy korlatok
és tudatos dontések nélkil mutattdk meg magukat.
Gyermekjogi szempontbél kérdés, hogy a 18 éven aluli
influencerek esetében a sziil6 (torvényes képviseld)
mennyiben, mit és hogyan tdmogat. Sziikséges

a hozzajarulasa is, hogy a gyerek képmasa, a réla készilt
felvétel nyilvanos legyen. Masfeldl kérdés, mennyire

séril a gyerekkor fészabalya, hogy munkavégzés nélkil,
szabadiddvel, pihenéssel, jatékkal toltse az idejét. Sok vlogger
esetében mar olyan szint( tartalom-eléallitasrol, szereplésrdl,
szerz6déses kotelezettségekrél beszélhetlink, melyek
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kimeritik a félallas, de akar a teljes munkaid6 fogalmat is.

Ez a veszély egyébként az élsportoldk, gyerekszinészek
esetében is fennall, am Oket j6 esetben olyan csapat veszi
kordl, ami felkésziti, kiséri és biztonsagos, tdmogaté kozeget
teremt szamukra. Fontos lenne, hogy az influencerek

is megkapjak ezt a tAmogatast, enélkil ugyanis az
egyuttm(kodések konnyen kizsakmanyolassa valhatnak.

Mit mondhatunk a biztonsag kérdéséral,
amikor 12-17 éves gyerekek ezrei
toltenek fel magukrél nyilvanos fotokat
az Instagramra, és tobb szazezres
nézettségii videok keriilnek fel a
YouTube-ra, melyek nagyrészt a sajat
otthonukban késziilnek?

Kutatas bizonyitotta, hogy azok a blin6zéi korok, akik

a sérllékeny, kiszolgaltatott fiatalokra utaznak, a megfeleld
kulcsszavakkal (hashtagek) konnyedén ratalalnak a maganyos,
szorongd, magukat csapdaban érzé gyerekekre, akiket utdna
manipulacioval és csabitassal becserkésznek prostitucios,
pornograf vagy egyéb célokra. Gyakran nyugtatjak magukat
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azzal a szllék, hogy a mai gyerekek mar otthonosan
mozognak az internet vildigaban, gyorsan elsajatitjak az j
technoldgiakat, de attél, hogy valaki extrovertalt alkat,

és szuperdl feltaldlja magat egy helyzetben, még nem
tekinthet6 felnéttnek. Nem elég érett és tapasztalt, hogy egy
helyzet minden aspektusat atlassa, és vigydzzon magara.

Mit mondhatunk a lelki veszélyekrol?

Idén marciusban jott ki egy angol kutatas, mely a kamaszok
legveszélyesebb alkalmazasaként hatarozta meg

az Instagramot. Ennek egyik oka, hogy pont az én- és testkép
szempontjabdl nagyon bizonytalan idészakban fogalmazza
meg elvarasként a tokéletességet (trendi outfitek, tokéletesre
filterezett szelfik, mend helyeken késziilt ,spontan” képek),
masrészt folyamatosan kiilsé elfogadasra és megerdsitésre
sarkall kdvetdk és kedvelések formajaban. Ez a kombinacid
nagyon komoly szorongassal tudja elt6lteni azokat a
tinédzsereket, akik koril szlk a bizalmi, tdmogaté hald

a kortarsak kozott és a csaladban.

Ebben a tokéletesen spontan vilagban
mennyire képes egy fiatal elkiiloniteni
a szponzoralt reklamot az organikus
tartalomtol?

A 21. szazadi digitalis éraban a gyerekek belenének

a reklamokba. Minden fellleten hozza vannak idomitva,
hiszen a YouTube-on néznek mesét, weboldalakat
bdngésznek, mobilalkalmazasokkal jatszanak. A szlilék sajat
vérmérsékletiik és érzékenységik szerint reagaljak le, amikor
a gyerek behozza a reklamot a csaladi kommunikaciés
térbe, példaul dudolja a dalt, ismétli a szlogeneket, vagy
rakérdez, hogy mit jelent egy-egy mondat. A gyerek tudasa
és felkésziltsége a reklamokrol a csaladban kezdédik azzal,
hogy a sziilék mennyire segitenek helyre tenni, hogy melyik

| vww.sakdom.hu |

Uzenet miért ért el hozza, és mi a célja ezzel egy marketing
kampénynak. Ha ez hianyzik, akkor gyorsan kiszolgaltatotta
valhat a gyerek akéar egy tévéreklamnak, akar egy YouTube-
videds termékelhelyezésnek. A szll6i hattér mellett pedig
fontos lenne, ha az iskola is nagyobb hangsulyt fektetessen
a médiaoktatasra. A didkok tobbsége még mindig nem
tanul vizudlis kultiraval 6sszefliiggd ismereteket, mert nem
kotelezd, kevés a képzett pedagdgus, elavult a tankonyv

és a képzési metddus. m



e ¢

.

$SUly

s

Pk,

B

V 4

A€Uele

\ y 4
y 7 Uj iranyok
- az oktatasban

Végy egy torténelemtanart, aki nem fél kiiloncnek lenni,
a hagyomanyos tanitoi modszereket atformalni, a digitalis vilagban
edzodott gyerekek szamara is izgalmassa tenni a tananyagot. Mindezt

fiiszerezziik meg kelld nyitottsaggal, humorral és odaadassal, és maris
megkapjuk Joco bacsit, akinek gondolatait tobb mint 30 ezer ember

Balatoni Jozsef
// torténelemtanar

Milyen kornyezetben élnek ma
a gyerekek?

A mai gyerekek elég széles hatter( kornyezetbdl jonnek:
egyre élesebb a szakadék a szegények és a gazdagok kozott,
szinte nincs kdzépréteg. A sziilék sokszor erejiikon feldl
probalnak megadni mindent a gyerekiknek, ami viszont
pont az egyutt toltott mindségi idé rovasara megy. Sokszor
tapasztalom, hogy nagyon ki vannak éhezve a mai gyerekek
a szeretetre, a torédésre és az odafigyelésre.

Milyen digitalis eszkozoket alkalmazol
a tanitas soran annak érdekében,
hogy a tanitvanyod bevonédjon?

Leginkadbb az okostelefonokat, hiszen az mindig kéznél van,
és szinte mindenkinek van is, de a tobbiekkel egyiuttmikodve
azok is tudnak dolgozni, akiknek nincs. Fontosnak tartom a
digitalis nevelést, és bar ez a generacié mar ebbe nétt bele,

a kozosségi oldalakon kiviil nem nagyon tudjak hasznalni az
internetet, a telefonjukat. A tanéran informéaciokereséssel,
hazi feladatként online beadanddkat kérve észrevétlenil lehet
Oket digitalisan nevelni.

A tanitvanyaid konnyen alkalmazkodnak
ahhoz, hogy az oraidon élhetnek
az okostelefonjaik adta lehetdségekkel?

Igen, rdadasul ez nem csak egy lehetéség, hanem kérem

is ket a hasznalatra. Egy-egy esetet leszadmitva nem élnek
vissza vele, nem kalandoznak fel a k6zdsségi oldalakra munka
kdzben, csak ha ez a feladat, mert ilyen is elé6fordul.

——F7] INFLUENCER magatzin

koveti a Jocé bacsi vilaga Facebook-oldalon. Balatoni Jozsefet kérdeztiik
az ijmédia oktatasi vonatkozasairdl és az influencer jelenségrol.

Tudatos kiityiihasznalonak tartod
a tanitvanyaidat?

A kozosségi oldalakat és a jatékokat remekil kezelik, de
egyaltalan nem tudatosan, inkabb 6szténdsen. Masfeldl
nincsenek tisztaban a digitalis vildg veszélyeivel, amire

meg kell dket tanitani. Hosszu a folyamat, mire tudatos
felhasznalokka neveljiik 6ket, amit nehezit, hogy sokszor

a kornyezetiikben sincsenek tudatos felhasznalok. Eppen ezért
rengeteget foglalkozunk azzal, hogy egyre tajékozottabbak,
tudatosabbak legyenek a didkok, szulék és tanarok is.

A Felelds Szil6k Iskolaja szervezésében a Momentan
Tarsulattal a Rogtonzott szulbi értekezlet eléadasunkon kiilon

blokkot szentellink példaul az internetes zaklatas témajanak.




A tanarnak van a legnagyobb felelossége
abban, hogy felhivja a diakok, sziilok
figyelmét az internet veszélyeire?

Nagy feleléssége van, de nem lehet csak a pedagdgusok
feladata. A szil6kkel, kiilsés szervezetekkel és az oktatasi
rendszer szerepléivel egyiitt, kardltve kell(ene) vallalni

az edukalast. Gondoljunk csak bele, 2017-ben még mindig
vannak olyan kollégék — akik elvbdl vagy az életkorukbdl
kifolyélag — elutasitjak, nem fogyasztjak a digitdlis vilagot.

Tanitvanyaid gyakran osztanak meg
veled internetes élményeket? Példaul
kedvenc bloggeriik vagy vloggeriik
legajabb tartalmat?

Persze, mindig kildik, mutatjak, hogy éppen ki a men6 arc,
hogy képben legyek. Tudjak, hogy zavar, ha valamit nem
tudok... (nevet) Tulajdonképpen folyamatosan latom

a kozosségi oldalakon, miket osztanak meg, kiket kovetnek,

sokszor idéznek is télik, mesélnek réluk. Bevallom, néha azért
sok, és ha valami nem tetszik, el is mondom a véleményemet.

Melyik korosztalyban keriil el
legkorabban ez a téma?

En 10 éves kortdl tanitom a gyerekeket, és mar naluk is
elékeriilnek ezek a témak, 6k is kdvetik az influencereket.
Naluk még a daltatogas (musical.ly) a mend, képesek orakig
ilyen videdkat nézni. Felnétt fejjel kicsit értetlendl allok
ilyenkor, mert eleinte még vicces, de a harmadik utan sem
lesz tobb zenére tatogasnal. Bar Ugy tlnik, nem is varnak téle
tobbet a gyerekek.

Miért birnak ekkora hatassal
az influencerek a fiatalokra?

Mert példaképek, akik olyan téméakkal foglalkoznak, amik
érdeklik a gyerekeket. Ok lehet, hogy annyit latnak beldle,
hogy a vlogolas ,poén”, de ha belegondolunk, tudatosan
felépitett kbkemény lzlet. Kilfoldi mintakat kdvetnek,
trendi témakat feszegetnek. Van olyan vlogger, aki minéségi
videdkat tesz fel, élvezhetd és pozitiv hatasa van. Hihetetlen
erd rejlik ebben, és sok alkotd tényleg edukaciés, motivalod
tartalmakat készit, ami szuper dolog. Sajnos azonban vannak
silanyabb darabok is, amelyek inkabb roncsoljak az agyat,

a gyerekek viszont nem tudjak kiszlrni az ilyen elemeket.
Szerencsére az influencer kdzosség is elitéli a nem mindségi
tartalmat gyartokat, igy lassan kialakul ennek is egyfajta
kultaraja.

Van olyan tanitvanyod, aki blogol,
viogol?

Vannak tébben is, mert ma ez tényleg trendi. Sokan irnak jé
cikkeket, profi videdkat készitenek, és tobbekben mar most
megvan a tudatossag, hova akarjak ezt kifuttatni. En teljes
mellszélességgel tAmogatom &ket, segitek nekik, ahogy >

B



Hagyjuk oket
pohtakozni, és

*amogassuk

tudok. Sokszor mar az otlet fazisdban kikérik a véleményemet,

tobb esetben lektoralasra is killdenek cikkeket. Ez szuper
érzés, és igy garantalt, hogy minéségi munka kerdl ki. Lehet,
hogy ez a megoldas, ha egy szakértéi szem segit ebben? Egy
biztos, a vlogolast be kellene épiteni a tananyagba,

és fejleszteni ennek a kultdrajat.

Egy-egy tartalom posztolasakor
tudataban van annak a gyerek, hogy az
barki szamara elérheto lesz? Fel vannak
késziilve a gyerekek arra, hogy ezreket
engedjenek be a hétkoznapjaikba?

Nincsenek felkésziilve, mert nem tanitjuk meg éket.
Gondolkodés nélkul live-olnak, osztanak meg fényképeket,
videdkat. Van, hogy egy tobb éras live vided abbdl all, hogy
Ul a didk, néz, és varja a kommenteket. A hiilyéskedésnek is
van nagyon sok pedagdgiai hozadéka, de annak nincs,

ha valami értelmetlen és haszontalan. A fenti példabdl is

jol latszik, hogy a fiatalok nem tudnak mit kezdeni az online
térrel, és nincsenek tisztadban a veszélyeivel. Probaljuk
felhivni a figyelmiiket, de sajnos nem tudjuk éket minden
percben kontrollalni.

Egy idei kutatasbol az alabbi
megallapitas sziiletett: az altalanos
iskolasok kozosségioldal-hasznalatat
a magyarok kétharmada ellenzi,

de egyharmaduk é&riilne neki,

4m INFLUENCER mogazin

ele) nyellle:el
# salt i

ha a gyerekének egyszer lenne majd
sajat YouTube-csatornaja, viogja.
Mit gondolsz errol?

Azt gondolom, hogy a gyerekek hasznaljak a kdzdsségi
csatornakat, mert nagyon jé dolgokat ki lehet bel6lik hozni.
Féleg akkor, ha ettél n6é az dnbizalma, megtanul még jobban
kommunikalni, és felfedezi a vildgot. Egy a fontos: talalja
meg a sajat énjét, stilusat, amibdl aztan valddi értékek és
értékes tartalmak szilethetnek. El kell fogadnunk, hogy ez
egy szakmava valik, ha elismerjik, ha nem. Az elsé cukraszra
is biztos furan néztek, minek flancolja a suti tetejét, ugyis
megesszlk... Hagyjuk dket kibontakozni, és segitsuk,
tdmogassuk 6ket véleményekkel, kritikakkal, tanacsokkal. m




ROGTONZOTT

SZULOI ERTEKEZLET

— Az internet lelektana

“Snapchat, Instagram, Facebook... Olyan nyelven és
kifejezésekkel kommunikalnak, amihez még csak hozza sem
szagolunk — hangzik el az iskolaban akar a tanariban, akar

a szuldin. Itt az id6, hogy masképp alljunk a fiatalokhoz,

a kamaszokhoz"- fogalmaz Tibenszky Moni Lisa, a Felelds
Sziilok Iskolajanak alapit6ja, a Momentan Tarsulat

és Balatoni Jozsef, alias Jocé bacsi nevével fémjelzett

s7e

Rogtonzott Sziil6i Ertekezlet érzékenyitd iskolaszinhazi

eléadas rendezéje.

Jocé bacsi az a tanar, aki nagy kanallal fogyasztja a netet, neki
sokszor elébb mondjak el a neten a lelki bajaikat, mint

a folyésén. "Utana mar 6rommel beszélnek réla, csak teret

és id6t kell nekik adni. Nalam egy rendes sziildi is 3 éra, mert
mindenkivel kilén beszélek. A sracoknak meg kell tanitani
embernek lenni, mert keresik a valaszt, keresik azokat, akik
meghallgatjak Oket” — mondja Joc6 bécsi.

"Harom dolog ad keretet a nevelési stratégiamnak: a minden
esetben és mindenre kiterjedd észinte kommunikéacié, a
gyerek egyenrangu félként valo kezelése és a bizalom. Amire
a Rogtonzott Sziiléi Ertekezleten szamitani lehet: komfortzona
elhagyas, mini tréning, dszinteségi roham, megoldasi

képletek, gyakorlati megoldasok »rendellenesen« mikodo
gyerekekre, tandrokra, szllékre” — 8sszegzi Balatoni Joco.

“A kamaszok a vloggerek, bloggerek tartalmait fogyasztjak,
keresik a példaképet. A kozdsség, a sport, az érzelmi
intelligencia fejlesztése fontos, de leginkabb elfogadasra
vagynak. Az iskolaszinhazi eléadasunk egy erés fellités,
hogy sziild, tanar és gyerek egymas felé forduljon” — foglalta
Ossze Tibenszky Moni Lisa. “Kell beszélni tabu témakrol

is — internetes zaklatas, kikdzosités, csdfolas, cikizés —,
érzékenyiteni kell a résztvevéket, melynek legjobb eszkdze
a humor. Ebben segit a Momentan Tarsulat, mert egy jé
nevetés utan megindulnak a szavak, néha a kdnnyek is.” =

2017. oktober 18. 18 ora

~Tanits szabadon, tanulj szabadon!”
- Balatoni Jozsef, Joco bacsi eloadasa

2017. november 4. 10 6ra

e

Rogtonzott SziilGi Ertekezlet - érzékenyité iskolaszinhazi el6adas
a Momentan Tarsulattal Joco bacsi vilagaban

Helyszin:

K11, Miivészeti és Kulturalis Kozpont, Budapest, Kiraly utca 11.

Info: www.felelosszulokiskolaja.hu
Jegyvasarlas: www.jegy.hu
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A kérdéives adatfelvételre 2017. augusztus 3. és szeptember 5. k6zott kerllt sor. Mintanagysag: 28 f6.
A kutatas lebonyolitasaban kézremUikodott: Special Effects Media, Star Network.

Youtuber: 72% Influencer: 7%

ELSOSORBAN MINEK TARTOD MAGAD?

ELSOSORBAN MIERT VAGTAL BELE
ABLOGOLASBA, VLOGOLASBA,

YOUTUBERKEDESBE? HA EGY CEG MEGBIZASABOL MUTATSZ BE VALAMIT
A RAJONGOIDNAK, SZOKTAD JELBLNI, HOGY
SZPONZORALT TARTALOMROL VAN $26?

Igen, mindig: 13,8%

Igen, bizonyos esetehkben: 86.2%

W Kivancsisag: 41,25% 3 3
Il szérahoztatas: 7%
W Pénzszerzés: 3,5%
M Karrierépités: 3,5% -
1 2 3 5 6 7

MIBEN MERHETO A CSATORNAID, TARTALMAID SIKERESSEGE? ~ MI A 3 LEGFOBB MOTIVACIQJA A KOVETGIDNEK,
MIERT KOVETIK A CSATORNAIDAT?

EGY ATLAGOS VIDEQ ELKESZITESE KB.
HANY ORAT VESZ IGENYBE?

4q
2 2
11
. -
8 10 12 20 23 Ora

Il A tartamakra érkezé reakciok szamaban
6 dnya (pl. és, h stb.)

Hasznos, érdekes szamukra a tartalom

|
65,5% |
Il A kovetoh, felirathozok szamaban |

Il A marka meghkeresésének,

egyiittmiikodések szamaban Vicces, szérakoztaté vagyok

—

Hiteles vagyok szamukra

44,8%

——FT] INFLUENCER magarzin



MI A 3 LEGFOBB VONZEREJE A CSATORNAIDNAK?

Kozvetlenség, személyesség

65,5%

Egyediség, kreativitas a tobbi influencerhez képest

48,3%

Viccesség, humorossag

44,8%

MELYIK KOROSZTALYRA VAGY LEGINKABB HATASSAL

A TARTALMAIDDAL?

17-18 évesek

72,4%

14-16 évesek

9

62,1%

10-13 évesek

44,8%

24-28 évesek

24,1%

MILYEN TEMABAN ALLITASZ ELG TARTALMAT
LEGGYAKRABBAN?

Gamer, tech
6,9%

Szépség, divat
6,9%

Vicces, szorakoztato
tartalom
31%

Ismeretterjeszto
10,3%
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AZ ALABBI SZEMPONTOK MEKKORA SZEREPET
JATSZANAK ABBAN, HOGY ELVALLALSZ-E EGY
MUNKAT VAGY SZEREPLEST?

Tetszik az 6tlet, amibe be akarnak vonni, latok benne fantaziat

llleszkedik a kovetéim érdeklédési kdrébe

Mennyire all kozel hozzam a marka vagy a termék

Szabad kezet kapok a tartalom eléallitasaban

Korabbi vagy személyes kapcsolat (dolgoztam-e mar vellik kordbban stb.)

Munkéahoz szlikséges id6 és energia

Ajanlat nagysaga (milyen 6sszeget ajanlanak érte)

Mennyire nagy cégrél, markardl van szé

MILYEN IPARAGBOL SZARMAZ0 MARKAVAL VAGY
TERMEKKATEGORIAVAL SZOKTAL A LEGGYAKRABBAN
EGYUTT DOLGOZNI?

Elelmiszer, napi fogyasztasi cikkek

48,3%



Szabo Gerg6
alapitoé-iigyvezetd,
// Special Effects Media

il |

Az elsok kozott fedezték fel a youtuberekben rejlo potencialt,
2013 ota épitenek influencer imidzseket, és sikeresen készitik
fel a fiatalokat a markakkal valo egyiittmiikodésekre.

A Special Effects Media csapata megteremti a kozeget, ahol

a tartalom-eloallito és a hirdet

oi oldal kozos célért dolgozhat.

Szabo Gergo alapito-iigyvezetovel beszélgettiink.

Az utobbi egy évben milyen
meghatarozo valtozasok voltak
az influencer ,,piacon”? Mi lehet
az oka ezeknek a valtozasoknak?

2016 oktdberében jelentésen megnétt az érdeklédés az
influencereken keresztili kommunikaciéra a markak részérdl.
A hirdetdk kozil néhanyan ekkorra mar tudl voltak a sikeres
kiprébalasi fazison, és egyre tobben lattak, hogy a 30-35 év
alattiakhoz — a televiziéval ellentétben — valéban hatékonyan
el lehet jutni az influencereken keresztiil. A branded content
Uj feltleteken valé hasznalata és a videds tartalom szintén
eléretort az elmult egy évben, és nem utolsé sorban

a marketingesek is belattak, hogy a fiataloknak uj
példaképei vannak: a youtuberek, akik nagyon meggyéz4
szamokat produkalnak.

Volumenben lattok jelentds valtozast?
Igen, egyértelmden.

A megbizok jellemzoen hogyan keresnek
meg titeket? Kész koncepcioéval vagy

—— P71 INFLUENCER magatzin

csak korvonalak vannak, és a koncepciot
mar az influencer javasolja?

A megkeresések részletessége vegyes, de azt tartjuk a
leghatékonyabbnak, ha a koncepcio kialakitasat rank bizza

a hirdeté. Ezt az influencer bevonéasaval, kozosen alkotja meg
legjobb tudasa szerint a kreativ csapatunk, és teljes kord
kampanymenedzsmentet végziink, ami a megfelelé influencer
azonositasaval, kivalasztasaval kezdddik. Nagyon fontos,
hogy nemcsak a marka vélasztja az influencert, hanem

az influencer is a markat, hiszen akkor lesz észinte egy
kampany, ha megtalaljuk ezeket az egyezéseket.

Mik a leggyakoribb félreértések
a teriilettel kapcsolatban akar
a megbizok, akar a szakma részérol?

El6szor is, hogy hagyomanyos marketing vagy celeb
vilaggal megegyez6 fellletként tekintenek a kozegre. Ez egy
teljesen mas vilag, ahol a nézékkel vald kapcsolat sokkal
kozvetlenebb, személyesebb, ezaltal hitelesebb, ugyanakkor
érzékenyebb is. Nagyon fontos, hogy a marka értse, hogy
amikor egy youtuberrel mikodik egyutt, akkor nemcsak



az elérését vasarolja meg, hanem az is fontos, hogy olyan Mennyire je"emz&k a kizér(ﬂagosségok

tartalom szilessen, amit a nézéi elvarnak, és szeretni fognak, a szerzc’idésekben, mennyire mennek
hiszen ettél lesz hatékony egy markamegjelenés. bele ebbe az influencerek, hogy akar egy

évre elkotelezzék magukat egy marka
mellett, akar csak egy adott iparagbol?

Egy masik eléfordulo félreértés pedig a szerzdi jogi,
tartalomjogi és hirdetésértékesitési jogi viszonyok meg nem
értésébdl fakad. A YouTube Certified, MCN menedzsment

ek (mirit ammil i k ‘< b ) A hosszl tavu (iparadgi) kizadrdlagossagnak alapfeltétele,
cegek (mint amilyenek mi is vagyunk) szerepe es bevonasa hogy az adott idészakban a megbizé aktivan foglalkoztassa

a fentiek miatt is nagyon fontos, ellenkezé esetben szinte ) . i
a youtubert. A rendszeres partnerség esetén ez egy reélis

biztosan jogok sériilnek, és futé kampanyok keriilhetnek

és kolcsonodsen elényods felallas. Ha jo tartalmakat kapnak a

— )

veszélybe.

Mit javasolnatok

a megbizoknak, ha
influencerrel szeretnének
egyiittmiikodni? Milyen
brieffel, indulé biidzsével
érdemes késziilni?

Fontos, hogy tapasztalt szakembereket
keressenek meg, hiszen nekiink sokszor
elég a célcsoport és a legfontosabb
termék/markatizenetek ismerete,
valamint az elérési cél. Ebb&l mar
tudunk hatékony kreativ koncepcidkat
fejleszteni, melyek alapvetéen néhany
szazezer forinttél megvalosithatok.

Mitdl fiigg az ar, milyen
osszetevok jatszanak

szerepet?

Az ar elsésorban az adott YouTube-

csatorna elérésének fliggvénye: jelziink '
egy minimum garantalt elérésszamot, -
melyet bedrazunk, és ha tébbet fut

a vided, az mar gratisz. Emellett

szerepet jatszhat a megjelenés jellege, példaul kilénbséget nézok, akkor megszokjak és elfogadjak az egyuttmakédest,
tesziink olyan hirdetsi megjelenés kdzott, ami kifejezetten ezaltal hosszu tavon pozitiv érzelmeket fognak a markahoz
az adott kampany céljara késziilt, valamint ha csak beépiil Is tarsitani.

egy adott témat egyébként is feldolgozé videdba.
Mire lehet szamitani az influencer

Milyen hataridékkel érdemes “piacon” az elkdvetkezo néhany évben?
szamolni az influencerekkel valo
egyﬁttmﬁkadésekben? A youtuberek egyre profibbak lesznek, és ahogy egyre

tobben felismerik a platform erejét, meg fognak jelenni mas

Erdemes kicsivel tabb idét adni a hirdetési piacon fellletrél ismert tartalom-el&allitok. A markak még aktivabb

egyebkent megszokottnél, flgyelembe kell venni példéul, jeIenIétére SZémIltOk, ezért nagyon oda kell flgyelnunk

hogy az influencerek nem napi nyolc éraban dolgoznak az influencerek hitelességére. Még inkabb igyekeznlink

az irodankban, hanem akar még iskolaba jarnak kell a markazott és nem markazott tartalmak egészséges

Alapvetéen kéthetes atfutassal stabilan tudunk létrehozni aranyara az egyes csatornakon, valamint tigyelntink kell arra,

értékes kampanyokat. hogy olyan egyuttmikodéseket hozzunk létre, amire buszke
lehet a marka, az Ggyndkség, az influencer, és a nézét is

elégedettséggel tolti el. m
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HOT STORIES 2017:

A vlogger és a celeb vilag talalkozasa
Egyre tobb példat lathattunk celeb és influencer kozti
egyuttmikodésre. Az egyik legnépszeriibb Viszkok Fruzsi
sminkes videdja, amit Kiss Adam narralt.

g

Az elso magyar merchandise termék
Viszkok Fruzsi az elsé vlogger Magyarorszagon, aki egy
céggel kollaboralva piacra dobta sajat merchandise termékét.
A Rossmann és Viszkok Fruzsi egylittmGkodése igy

igazi Uttord.

B

600 000 feliratkozo

Dancsé Péter elséként érte el a 600 000 feliratkozot 2017-ben

a magyar youtuberek kozott.

2l

A TOP3 legértékesebb youtuber

A Forbes 6sszedllitotta a legértékesebb youtuberek listajat,
melynek élén a technoldgiai eszkdzoket teszteld The VR
csapata all. Oket kdveti az egyedi arcjatékaval ismertté valt
Dancsé Péter és a parddiadud PamKutya.

3

Videods Gala
Idén elészor rendezték meg a Telekom Videds Gélat,

ahol a hazai influencer vilag szerepléit dijaztak kilonb6zé
kategdridkban. Viszkok Fruzsi, JustVidman, Radics Peti,
CsChannel, AFK Légié, a The VR Tech csapata, Polla

és Beniipowa kertiltek ki kategdrianyertesként.

Youtuberek a Glamour-galan

Idén elészor tobb youtubert is jeldltek a Glamour Women
of the Year galan. Az év kozosségimédia-sztarja

Karin Dragos lett.

3

Instyle Style Award kiilondij
A celebek vildgaban is taroltak a vloggerek: 2017-ben Viszkok
Fruzsi vihette haza az Instyle Style Award kilondijat.

#03

PamKutya az élre tor
PamKutya megel6zte a Videdmania csatorngjat,
ezzel a legnagyobb elérésii YouTube-csatorna lett.

B

Despacito masképp

Augusztus elején elkésziilt a Despacito magyar parodidja,

ami minden id6k leggyorsabban névé nézettségét produkalta
itthon: 1 nap alatt 1,5 millid megtekintést ért el. Szeptember
elejére mar kozel 16 millid megtekintéssel buszkélkedhetett.

g

Celebbdl youtuber?

Istenes Bence youtuber lett? Az ismert miisorvezetd
elinditotta sajat vlog csatornajat. Videoi atlagosan
mar félmilliés megtekintésnél jarnak.
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Tuzolto leszel
s youtuber!

Fiatalok, népszeriiek, szazezrek nézik oket nap mint nap,
de nem a tévében. Véleményvezérek, de viccesek, és
értékes tartalmakat gyartanak. A vériikben van a videoézas,
magabiztosak, példaképek. Kik ok, és miért vagtak bele?
Hogyan hasznaljak ki ismertségiiket? Ot népszerii vlogger
mesél a kezdetekrol, a napi rutinrol és a kokemény uzletrol.

“Van egy sajat
miisorom, amiben lanyos
témakrol beszélek, de ez
nem a tévében lathato,
hanem az interneten!”

Sagi Evelin (29)
# O] videoblogger,

// AvianaRahl

Mesélj kicsit a kezdetekrdl: miért vagtal
bele a vlogolasba?

utén — az allaskeresés idészakdban — hirtelen rengeteg

Még az egyetem utolsé évében fedeztem fel a YouTube- szabadidém lett. Akkor kezdtem el elészdr csak

on a sminkes videodkat, és azonnal megbabonaztak. Szinte szemfestéseket, majd komplett sminkeket késziteni

faltam az angol videokat a témaban, és azt gondoltam, magamon, egyfajta unalom(izésként. Eleinte a Facebookon
milyen j6 lenne, ha én is ki tudnam igy sminkelni magamat. mutattam meg az ismeréseimnek a munkaimat, majd
Korabban egyaltalan nem érdekelt ez a vilag, viszont volt késébb készitettem egy blogot, ahova mindig feltsltéttem
keéziigyességem, és imadtam festeni is, mindketté jo az aktuélis dolgaimat. A tébbi mar térténelem!

alapot adott. Az egyetemi tanulmanyaim befejezése

——F7] INFLUENCER magatzin



Mikor dontotted el, hogy te tényleg
ezt szeretnéd csinalni?

Mar az elsé pillanattdl éreztem, hogy ez a tevékenység
nekem valé, ebben kiélhetem a kreativitdsomat,
alkothatok. El6szor irasban, fotokkal kiegészitve, majd
késébb, mikor elkészitettem a YouTube-csatorndmat,
videokon keresztil beszélhettem. Kordbban egy helyi
televizional voltam hosszu évekig hirolvasé, igy a kamera
elétti beszéd nem esett nehezemre, bar tény, hogy az ott
megkovetelt magatartast csak sokara tudtam levetkdzni:
batran, szabadon beszélni a kamera elétt, Ggy, hogy meg
is mertem mozdulni kézben! (nevet)

Mi a legfobb motivaciod?

Ordmet lelni a munkdmban, ami most a kreativ
tartalomgyartas. Megtartani a szabadsagot, ami ezzel
a tevékenységgel jar, és felfedezni, megélni azt a
rengeteg jaratlan dsvényt, izgalmas pillanatot,

amit a mlfaj magaban rejthet.

Hobbinak vagy munkanak tekinted a
vioggerkedést?

Nagyon finom a hatér a kettd kozott, egyszer az egyik
érzés erésodik fel, egyszer a masik, de 0sszességében
mar inkabb a — legjobb értelemben vett — munka felé

ddl a mérleg. Azzal foglalkozhatok, amit a leginkabb

| vww.sakdom.hu |

szeretek, és amiben jénak érzem magam, rdadasul nem
kell megalkudnom magammal szemben.

Milyen gyakran készitesz
tartalmakat?

Hetente két videdt toltok fel a YouTube-csatornamra,
és atlagosan 4-5 fotét egy héten az Instagram oldalamra.

Mennyi idobe telik egy-egy tartalom
elkészitése?

Egy vided atlagosan 4-8 éra alatt készill el YouTube-ra
feltolthetd allapotban, de altaldban fazisokra bontom

a dolgot: mig egyik nap zajlik a felvétel, a szerkesztést
csak 2 nappal késébb kezdem el. A legextrémebb eset
az volt, amikor egy versenyre készitett videdmat 3 teljes
napig készitettem. Egy foto elkészitése 30 perctdl akar
3 6rdig is eltarthat, ez sok kilsé korulménytél figg,
példaul hogy mennyit kell utazni egy helyszinért.

Figyelemmel kisérsz itthoni vagy
kiilfoldi influencereket?

Természetesen igen! Ugy gondolom, hogy minden
videdsrél elmondhato, hogy valaki hatasara vagott bele
ebbe a tevékenységbe. Nagyon sok embert kdvetek,

és a szorakozas mellett szakmai szemmel is értékelem
a latottakat. Sokszor tovabbgondolok egy témat,

vagy éppen taldlok egy eszkdzt, amivel a tartalmaim
mindségét fejleszthetem.

Van olyan vlogger, akire felnézel?
Az ellenkezdjére is van példa?

Mindkettére van példa. Nekem fontos, hogy valami
plusszal tavozzak egy vided megnézése utan —

adjon Uj tudast, élményt vagy motivaciot. A magyar
tartalomgyartok kozil sokan negativ irdnyban feszegetik
a hatarokat, és ez rajtam is lecsapodik, ha egy kalap

ala vesznek vellk, pedig csak a platform azonos.

Bizom abban, hogy a nézdim érzik és értik a kilonbséget
videos és videds kozott.

Mennyi megkeresést kapsz
egy héten?

Hetente atlagosan 25-35 darab e-mail érkezik, ebbdl

nagyjabol tiz a k6zés munkara valo felkérés, a tébbi
sajtdbanyag vagy meghivo.
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“A konzervgyarban
dolgozom!”

Mi alapjan dontod el, hogy elvallalsz-e
egy felkérést?

A legfontosabb, hogy érdekeljen a téma és a lehetéség. Ha
ezen a rostan atmegy a felkérés, akkor szinte biztos, hogy
megfelel a masik legfontosabb kdvetelménynek is, hogy
illeszkedjen a csatornam vilagaba. Eléfordul azonban olyan
is, hogy imadom a markat vagy terméket, de olyan erds
kampanyt épitenek koré, ami teljesen megfojtja azt

a természetességet, amit én elédnyben részesitek. llyenkor
fajo szivvel ugyan, de hatarozottan elutasitom a felkérést.

Mindig megjelolod a hirdetéseket?
Igen, mindig!

Melyik a kedvenc élményed,
amikor egy markaval dolgoztal
egyiitt egy promocioban?

Az angol Lush markaval valé egylttmikddésem a szivem

cslicske. Felejthetetlen élményeket kaptam, és mégis az egész

természetes, kdzvetlen és inspirald volt. Az egylttmikodés
soran teljesen szabad kezet kaptam, és azt gondolom, hogy
ezért is lett az anyag nagyon sikeres — nem voltak erdltetett
sémak, hanem csak tennem kellett a dolgom a legjobb
belatdsom szerint.

Mennyire tudod kiilonvalasztani
a maganéletedet a munkatol?

A maganéletet a munkéatdl élesen elhatarolom, azonban
sajnos a forditottja gyakran, olykor zavaréan megtorténik.
Dolgozom rajta, hogy a kettét teljesen kiilon tudjam kezelni.
Nem egyszer( feladat, mert példaul egy romantikus sétan is
belsd késztetést érzek néhany fotd elkészitésére. Hidba, az én
agyam mar erre van beéllva.

Volt mar olyan, hogy idegesitettél
barkit a kornyezetedben
a videozassal, fotozassal?

Igen, gyakran eléfordult, féleg a tevékenységem elején
nem értették a kornyezetemben élék, hogy mi a célom.
Roviden nyugtaztam magamban, hogy 6k erre nem vevék,
és igyekeztem nem idegesiteni 6ket ezzel a tovabbiakban.
A csalddom kifejezetten nem szeretne megjelenni egy
videdmban sem, egyszerlen nem szeretik visszalatni
magukat felvételeken.

Meddig tervezed csinalni
a vloggerkedést?

A YouTube attél szép, hogy kotottségektdl és korlatoktol
mentes: amig van mit mondanom, amig tudok adni
magambal, addig szivesen csindlom.

ueniuek!
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Miért vagtal bele a vlogolasba? Tudatos dontés volt?

Dancso6 Péter (30)
vlogger (sajat bevallasa
szerint médiaprostitualt),
// Videémania

Mindig is érdekelt a filmkészités, gyerekkoromban filmrendezd szerettem volna
lenni. Most a sajat videdimat rendezhetem, rdadasul a vlog egy olyan mfaj,
amivel sok embert elérhetek.

Mi a legfobb motivaciod?

Minél tobb videdt késziteni.

Milyen gyakran készitesz tartalmakat?

#influ

Heti egy-két videdt készitek, de Instara csak akkor rakok ki posztot,
amikor épp kedvem van.

Mennyi idobe telik egy-egy tartalom elkészitése?

Par naptdl par hdnapig terjedé idészakig tart egy video elkészitése.




Mit gondolsz, miért néznek téged
a kovetoid?

Mert olyat tudok nekik nyujtani, amit mas youtubertél nem
kapnak meg.

Mi alapjan dontod el, hogy elvallalsz-e
egy felkérést? Feltiinteted,

ha szponzoralt tartalomrol van

sz6 a videodban?

Nagyon fontos, hogy az adott marka beilleszthetd legyen
a videdimba, és mindig megjel6lom, ha hirdetéssel
talalkoznak a nézdim.

Meddig tervezel videozni? Elképzelheto,
hogy egyszer lesz ,,hagyomanyos”
munkad?

A videdkészités midta nem szamit hagyomanyos munkanak?
En mindig is videdztam, és mindig is videdzni fogok!

# Béla
// Pamkutya

“Vicces videokat és

zeneparodiakat készitiink,

amit nem a tévében, hanem

az interneten lehet megnézni.”

Miért vagtatok bele a vlogolasba?

Az 6csém kezdte el egy masik magyar videds, FreddyD
hatésara, én néhany honappal késébb csatlakoztam be,
amikor lattam, hogy van ra érdeklédés. Tudatossag sok
évig nem volt benne. Célunk az nkifejezés, a filmes
Otleteink megvaldsitasa, és minél érdekesebb, mindségibb,
egyedilallébb videdk készitése, amire biiszkék lehetiink.

Hobbinak tekintitek vagy munkanak?
Jelenleg ez egy hobbi, amibdl meg is tudunk élni.
Szerencsére nem zarja ki egymast a kettd, és igy gondoljuk,

ez igy is tud maradni.

Mennyire viszitek bele a maganéletet
a munkaba és a munkat a maganéletbe?

Teljesen kilonvalasztjuk a vide6zast és a maganéletiinket,

mg}r #vlog

T
-

s

(!

rdadasul mi alnéven, alruhdban vide6ztunk eddig. Most kicsit

lazitottunk ezen, de tovabbra is védjiik a maganszférankat.
Mi a legfobb motivaciotok?

Talan az dnkifejezés, nagyon jo érzés eltervezni egy videot,
és utana azon dolgozni, hogy minél inkabb megvalosuljon
az elképzelés. Ez néhanyszor sikerll, és olyankor nagyon
elégedettek vagyunk, mert egyaltalan nem konnyq.

Milyen gyakran készitetek tartalmakat?

Elég rendszertelendl, nagyjabdl haromhetente készitlink
tartalmat a YouTube-ra, de prébalunk nagyobb szabasu
videdkat dsszerakni. A tobbi platform csak

ezt a csatornat tdmogatja.

Mennyi idobe telik egy-egy tartalom
elkészitése?

Egy kaland vided kozel egy hét, egy parddia pedig egy
honap, de sok id6 elmegy a gondolkodéssal is, ami nehezen
szamolhat6 el idében.

Mit gondolsz, miért nézik a videoitokat?

Prébalunk olyan videdkat késziteni, amiket mas nem,
és sosem raboljuk a nézdink idejét.
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Van olyan itthoni vagy kiilfoldi
influencer, akit kovettek? Akire
felnéztek, vagy éppen ellenkezo
érzést valt ki beloletek?

A legmeghatarozébb ember, aki nagy hatéssal volt rank

az utébbi években, Casey Neistat volt, 8 szinte minden
videodst inspiralt, teljesen megvaltoztatta a vlogolast magyar
és vilagszinten is. Van olyan is, akinek szerintlink nem valé

a videdzas, de dsszességében ugy érzem, hogy egy nagyon
jO tarsasag jott Ossze, kevés az ellenségeskedés. Olyan is van,
akivel terveziink kézos projektet, de ez mindig a valéélet-beli
ismeretség utan szervezddik.

Melyik volt a kedvenc promaocios
egyiittmiikodésetek?

Nagyon szerettiik a Coca-Cola hegymaszés vidednkat,
a Mastercard 6rias hdemberépitds projektet,

valamint a Talalkozas Ryan Reynoldsszal (Intercom)

és a Meglepkék.hu kalandokat.

Mindig megjelodlitek a hirdetéseket?

Ezeket nem nevezném hirdetésnek, de mindig megjeléljik,
pontosabban elmondjuk a videdban, hogy melyik céggel
mukodink egydtt.

Mennyi megkeresést kaptok hetente?

Ha a kulfoldi komolytalanabb megkereséseket is szamolom,
akkor hetente huszat. Komolyabbdl 6tot.

Mi alapjan dontitek el, hogy elvallaltok-e
egy felkérést?

Leginkabb az a fontos, hogy jo6 videot tudjunk késziteni az
adott egytittmikodésbdl, és hogy szimpatizaljunk a markaval.
Természetesen a pénziigyi rész is szamit, de egy jo otletet akar
ingyen is megcsinalunk, mig egy rosszat semmi pénzért sem.

Mi volt az a pont, amikor tudtatok,
hogy ezen a palyan a helyetek?

Amikor megtalalod a kdzdnségedet, akik a legidiétabb
Otletedet is szeretik nézni, az olyan jo érzés, hogy nem akarod
abbahagyni.

Miért vagtal bele a
blogolasba, viogolasba?

csinalni?
17 éves voltam, amikor felfedeztem,
hogy léteznek a neten sminkes videdk.
Akkor kezdtem el kdvetni Dulce
Candyt, akinek annyira megtetszett
a személyisége, hogy mindenképp
hasonlitani akartam ra. Az 6 példajara
kezdtem el blogot irni, majd harom év
utan feltéltottem az elsé videdmat is.

egy irodai melot.

4m INFLUENCER mogazin
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Mikor dontotted el, hogy
tényleg ezt szeretnéd

Nem tudnék egy adott pontot kiemelni,
ez inkdbb egy lassu folyamat volt.
Egyre inkdbb élveztem a szabadsagot
és a pozitiv visszajelzéseket. Amikor

Viszkok Fruzsi (23)
vlogger

“Videokat készitek az internetre.
Tobbnyire minél gyorsabban

megprobalom letudni a valaszt,
és reménykedek, hogy nem
kérdez vissza.”

Mi a legfobb motivaciod?

Nagyon élvezem, hogy egyre tobb olyan
dologban prébalhatom ki magam, ami
kivil esik a komfortzéndmon. Szeretem,
hogy feszegethetem a hataraimat,

és nincs semmi korlat arra vonatkozoan,
hogy mirél beszéljek.

mindez anyagilag is megtérilt, mar nem
kellett gondolkodnom, hogy folytassam
a videdzast, vagy keressek inkabb



Milyen gyakran készitesz
tartalmakat?

Heti két videodt készitek YouTube-ra, kedden
és szombaton. Instagramra és Facebookra
pedig igyekszem napi szinten posztolni

egy-egy képet.

mynogy.
1ologban
aimsami

Mennyi iddbe telik egy-egy X
tartalom elkészitése?

Videdknal nagyon valtozé: ketté-harom ora
alatt megvan egy olyan tipusu, amikor csak
letilok, és beszélek a kamera elétt, mert nincs
sok utémunka. Egy hosszabb idétartamot

nyitott volt az 6tletemre, akik eredetileg egy teljesen mas

feloleld vlog vagasa nagyjabdl hat 6rat

vesz igénybe. koncepcidval kerestek meg.

Milyen gyakran kapsz ajandékokat? Mindig megjelolod a hirdetéseket?

Mi alapjan dontod el, hogy ezeket

a kévetsidnek is megmutatod e? Igen, igyekszem ezeket nyiltan kezelni, mert ezt a nézék

is értékelik.

A videbim témaibol adédodan ez elé akori, nagyon sok . .
.y . o2 o9 yaror nagy Hetente mennyi megkeresést kapsz?
olyan vide6m van, amiben kiillénbozé termékeket mutatok

meg. Az ajandékokat Insta Story-ban szinte kivétel nélkdl o . o

, . . , Nagyjabdl 6t-tiz komolyabbat, ami nem arrél szél, hogy egy

megmutatom, és ha valami nagyon tetszik, akkor akar . o ] ) o C

L . ingyen termékért cserébe gyartsak videot, képet és minden

a videdbmba is beleteszem. ’ )
elképzelhetét.

Mit gondolsz, miért néznek téged

a kévetsid? Mi alapjan dontod el, hogy elvallalsz-e

egy felkérést?
Kénnyen tudnak velem azonosulni, és a videdimon keresztiil ) i ) .
L. . _y . Fontos, hogy passzoljon hozzdm, ne egy szamomra abszolut
ugy érzik, mintha egy baratnével beszélnének. ) ) ’ ) ) o
irrelevans téma legyen. Az is fontos, hogy milyen az tgyfél

hozzaéllasa, mennyire ad szabad kezet, és mennyire ad

Van olyan itthoni vagy kiilfoldi
influencer, akit kovetsz, akitol
tanulni tudsz?

a véleményemre.

Tervezed, hogy egyszer te is belépsz

e ) o a ., hagyomanyos” munka vilagaba?
Féként kulfoldi youtubereket kdvetek, akiktél mindig

lehet Gtleteket ellesni, és ezeket igyekszem utana a sajat . i i i
) . . , Ameddig csak lehetséges, szeretnék a YouTube-nal
stilusomhoz formalni. Nagy kedvenceim Estée Lalonde ; . B . L.
< ) | maradni. Jelenleg nem is tudom elképzelni, hogy barmilyen
és Jenn Im. . s
hagyomanyos munkat végezzek.

Melyik volt a kedvenc marka

. . -
proméciéd? Mit gondolsz a magyar influencerekrol?

Koveted a munkassagukat?

A Kincsem cim film megjelenése el6tt lehetéségem , . o, .
o L Igyekszem képben lenni, hogy ki mit csinal, szerintem
volt elmenni a Kincsem Parkba, ahol 10 év utan Gjra . it , i
) ) i . o mindenkitdl lattam legalabb egy-két videdt. Nagy kedvencem
lovagolhattam, és beszélgethettem a filmben kdzremikodd Lo, . , . .
i idomarral. E ttmikGde c me példaul a PamKutya, JustVidman és AvianaRahl. Tébb
egyik idomarral. Ez az egylttm(kddés nemcsak nagy élmén . .y . s s
9y 9?’ 9 ) y emberrel is j6 baratsagba keriiltem, Csecse Attilaval példaul
volt, hanem egy nagyon izgalmas tartalmat tudtam adni e T
o . L rendszeresen készitlink kdzos videdkat is.

a nézéimnek. Kilén tetszett, hogy a reklamigynokség

#05 )

 vrww.sakkom.hu | B—



vlogger

“Fiataloknak - és természetesen
minden mas korosztalynak

is — probalok szorakoztato
tartalmakat eloallitani.”

Hogyan és minek
a hatasara indultal el
ezen az uton?

Miel6tt elkezdtem videdzni — nagyjabdl
3 éve —, rengeteg konyvekrdl sz616
videds csatornat néztem napi szinten.
Egyszer csak megkérdeztem magamtdl,
hogy miért ne probalhatnam ki én

is? igy hat belevagtam! Mar az elején
elhatdroztam, hogy rendszeresen,
minimum hetente egyszer posztolok,
és ezt azota is tartom.

Volt valamilyen nehézség,
ami szembejott veled az
elején?

Eleinte nagyon furcsan éreztem magam
a felvételek alatt. Bezart ajték mogott,
egyedil egy szobaban hangosan
beszélni a kameraba kicsit szokatlan volt
elsére. Azéta teljesen hozzaszoktam,

és velem egytt a csaladtagok is.
Muszaj volt nekik!

Mennyire viszed bele

a maganéletedet a
munkaba és a munkat a
maganéletbe?

A vide6zas a maganéletemben eléggé
megjelenik. Az anyukdm, a tesom és

a macskam is elég gyakran szerepelnek
a videdimban, és hasonlé lelkesedéssel
olvassak a videdim kommentjeit,

mint én. A barataimmal is nagyon
sokat szoktunk errél beszélni, 6k nagy
vidednézok, és koziilik sokan

videdznak is.
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Mi a legfobb hajtéerod?

Az a legfontosabb, hogy a kdvetdim
szeressék, amit csinalok.

Mit gondolsz, miért
néznek téged a kovetoid?

Remélem azért, mert viccesnek
tartanak — legalabbis prébalok

az lenni —, és mert tudnak nevetni a
szerencsétlenkedéseimen. Igyekszem
a kovetéimmel kozvetlen kapcsolatot
tartani, és folyamatosan bevonni 6ket.

Milyen gyakran készitesz
tartalmakat?

YouTube-ra heti rendszerességgel toltok
fel videdkat, minimum egyet, de néha

a ketté is 6sszejon. Most ra vagyok
kattanva a ,jelenetes videdkra”, ezeket
kicsit nehezebb kitalalni és felvenni,
ezaltal tobb id6t vesznek igénybe.
Instagramra minimum haromszor
posztolok egy héten, de inkabb tobbet,
mint kevesebbet.

Mennyi idobe telik egy-
egy tartalom elkészitése?

Egy napot siman elvesz, hiszen egy
jelenetes video elkészitése kb. 2-3 6réat
vesz igénybe. Olyan is van, hogy a vided
elso felét felveszem, és csak masnap

a masodik felét. A vagasban lassu
vagyok, de amugyis idéigényes, nekem
5-6 Ora. Ezek el6tt van a kitalalas,
Otletelés szakasz, és én nagyon sokat
szoktam egy-egy videdn gondolkozni.

Mi alapjan dontod el,
hogy elvallalsz-e egy
felkérést?

Egybdl az jut eszembe, hogy

a nézéimnek mennyire tetszene,

mit valtana ki beldlik, és hogy ad-e
szamukra valami pluszt. Emellett szamit,
hogy mennyire j6 az 6tlet, és mennyire
illik bele a csatornamba.

Mindig megjelolod
a hirdetéseket?

Igen, megjelenitem leirasban vagy
magaban a videdban.

Melyik volt a kedvenc
felkérésed/kampanyod,
és melyik a favoritod

a sajat tartalmaid koziil?

Az egyik kedvenc felkérésem volt,
amikor Berki Krisztian olimpikonunkkal
készilt vided, és nekem is kilonbdzd
gyakorlatokat kellett megcsinalnom.
Higgyétek el, nagyon tigyes voltam!

A sajatjaim kozll pedig azokat szeretem
a legjobban, melyekben a torténeteket
rajzolva jelenitem meg.

Van olyan akar itthoni,
akar kiilfoldi videos, akit
figyelemmel kisérsz, és
ihletet nyersz a videoibol?

A kilfoldiek kozil Liza Koshy,
SuperWoman és Miranda Sings

a kedvenceim. Oket szinte mindennap
nézem. Egyébként a napjaim elég
nagy részét kiteszi az, hogy videdkat
nézek, inspirdlédom, és természetesen
a magyar videodsokat is kdvetem,

a legtobbjiikkel pedig tartom

is a kapcsolatot. ®
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